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Rys. 1. Cztery strategiczne filary rozwijane obecnie w organizacji GS1.

Zgromadzenie ogolne GS1, najwazniejszy organ Stowarzy-
szenia, zatwierdzito w tym roku nowa strategie GS1 na naj-
blizsze 10 lat. Strategia powstala w oparciu o badania po-
trzeb uczestnikow systemu, monitorowane i zglaszane
przez organizacje krajowe, a takze z uwzglednieniem strate-
gii najwazniejszych stowarzyszen z branzy towaréw konsu-
menckich, ochrony zdrowia oraz transportu i logistyki,
z ktorymi GS1 wspolpracuje na poziomie lokalnym i global-
nym. Zatwierdzone kierunki rozwoju sa wspotbiezne mie-
dzy innymi z planem dziatania przyjetym przez najwazniej-
sze obecnie w branzy handlu detalicznego stowarzyszenie
— The Consumer Goods Forum, zrzeszajace najwieksze firmy
producenckie i handlowe na $wiecie.

Celem strategii jest realizacja wczesniej przyjetej wizji
przysztego swiata, w ktérym przedmioty i informacje o nich
przemieszczaja sie sprawnie i bezpiecznie, z korzyscia dla
podmiotéw gospodarczych i na potrzeby poprawy poziomu

zycia wszystkich ludzi — zawsze i wszedzie. Swoja misje GS1
widzi w petlnieniu roli neutralnego przywodcy umozliwiaja-
cego spolecznosciom rozwdj i wdrazanie globalnych stan-
dardéw dostarczajacych narzedzia, zaufanie i pewnos¢ nie-
zbedne do spelnienia naszej wizji.

Kluczowe inicjatywy w nowej strategii GS1 to:

e Efektywno$¢ tancucha dostaw

® Zdrowie i dobre samopoczucie (z uwzglednieniem zagad-
nien bezpieczenstwa produktéow i zywnosci)

e Zroéwnowazony rozwoj (ang. Sustainability)

® Bezpieczenstwo Pacjenta

® Transport i Logistyka

® B2C — Business to Consumers.

Inicjatywy te beda realizowane w oparciu o 4 strategiczne
filary rozwijane obecnie w organizacji (rysunek 1):

1 Drinz. E. Halas jest Kierownikiem Centrum GS1 Polska w Instytucie Logistyki i Magazynowania oraz Pelnomocnikiem Dyrektora ILiM ds. Systemu GS1

(przyp. red.).
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e System GS1

To zbior rozwijanych i wdrazanych od lat standardéw identy-
fikacyjnych i komunikacyjnych stosowanych szeroko w branzy
towaréw konsumenckich, jak réwniez ochrony zdrowia czy
innych. Standardy te obejmuja wykorzystanie kodéw kresko-
wych, znacznikéw radiowych czy elektronicznej wymiany da-
nych. Przyjeta strategia zaktada rozwdj zastosowan obecnych
standardéw oraz rozszerzenie ich stosowania do innych branz.
e Wysoka Jakos¢ danych

Zapewnienie wysokiej jakosci danych to fundament efektyw-
nego funkcjonowania tancucha dostaw. Posiadajac skuteczne
narzedzia do ciaglej aktualizacji danych i zapewnienia ich wia-
rygodnosci mozna nie tylko zredukowac koszty dziatan opera-
cyjnych, ale takze podniesc¢ ich efektywnosc¢ i zwiekszyc¢ zado-
wolenie klienta. Swoja role GS1 widzi w rozwijaniu standardow
GDSN oraz tworzeniu nowych ustug, rozwigzan i dobrych prak-
tyk w tym zakresie.
® Przejrzystos¢ [ widzialnosc¢ (ang. Visibility) w tancuchu dostaw

Biezace monitorowanie przeplywu towaréw w tancuchu
dostaw to marzenie kazdego logistyka. Ten filar obejmuje
wszystkie standardy technologiczne oraz aplikacyjne two-
rzone na rzecz sieci EPC Global, stanowigcej element Inter-
netu produktow.
® Globalne standardy B2C — Mobile Commerce

Umiejetnos¢ dialogu z ostatecznym konsumentem stanie sie
jednym z podstawowych czynnikéw sukcesu w handlu detalicz-
nym wedtug wizji tancucha dostaw w 2020 roku. Ten filar obej-
muje zbior globalnych standardéw i rozwigzan standardéw
GS1, umozliwiajacych powiazanie konsumentéw z firmami.

Kod QR — nowa symbolika GS1

Druga wazna decyzja Zgromadzenia Ogoélnego bylo przy-
jecie kodu QR (rysunek 2) jako kolejnej standardowej sym-
boliki w rodzinie symbolik wspieranych i wdrazanych w GS1.

Kod QR nalezy do szerokiej grupy kodow dwuwymiarowych,
tak zwanych 2D, ktérych odczyt jest mozliwy za pomoca
aparatu fotograficznego wbudowanego w urzadzenie mobil-
ne, na przyktad telefon komérkowy. Kod QR jest popularny
przede wszystkim w Azji

z uwagi na mozliwos¢ kodo-
wania znakéw alfabetu chin-
skiego i japonskiego. GS1
bedzie rekomendowat go do
stosowania przede wszyst-
kim w aplikacjach postuguja-
cych sie telefonami komor-
kowymi. Juz dzisiaj ten kod
jest najczesciej wykorzysty-
wany do kodowania adre-

sOw stron internetowych
i wizytobwek na materiatach
reklamowych. W przysztosci
umozliwi dostep do spegjali-
zowanych systeméw informacyjnych umozliwiajacych uzy-
skanie szczego6towych informacji o produkcie, jego skfadni-
cach, pochodzeniu czy cechach sprawdzajacych autentycz-
nosc¢ produktu.

Polski akcent

Rys. 2. Kod QR.

(Zrédto GS1 Polska).

Polska organizacja GS1 — Instytut logistyki i Magazynowa-
nia — zostata nagrodzona pamigtkowym dyplomem z okazji
obchodow 20 lecia funkcjonowania systemu GS1 w naszym
kraju. Razem z 108 innymi organizacjami GS1 podjeliSmy
decyzje o wdrazaniu opisanej strategii i liczymy, ze bedzie
ona skutecznym narzedziem w wspieraniu polskich uzyt-
kownikéw systemu GS1 w ich dazeniach do poprawy efek-
tywnosci funkcjonowania swoich i fancuchéw dostaw,
w ktérych uczestnicza.



