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Prispevok vysvaije KUcové pojmy, tedrie, koncepty, kategorie a znakyrékea
dotykaju vZahu média a spolmos. Ponuka nafad do poli viacerych
akademickych diskurzov. Zamerom bolo ilustrogiskusie o médiach a ich vplyve
na spol@nos’, o médiach ako o socializaomc¢inite/ovi. Tento prispevok komentuje
teoreticky material z réznych perspektiv. V prigpesa autorka zaoberala témaii,
sWrasna spolonos’ je odrazom masmédii alebo masmédia odrazaju st@lachosti

— jej hodnoty. KéZe masmédia sa orientuju na zisk, kladl na svéj@izumentov
minimalne intelektudlne poziadavky a produkuji ¥so s nizkou alebo nijakou
umeleckou hodnotou d@sto s nasilnou a agresivnou tematikou. Poukazata g
na kladny vplyv médii na spdlwog’ — hlavne v oblasti vzdelavania, informovania
a zabavy. Medialne obsahy sl produktom, ktory mgieira’ rozne subkultlry —
hlavne medzi mladyniudmi a prave preto som sa zaoberala najma témou uplyv
masmeédii na mladez.

The paper explains key terms, theories, concepttggories and characteristic
features concerning the relationship of media andiety. It offers a view on the
fields of several academic discourses. The aim teaBustrate discussions about
media and their influence on society, the media &dcializing factor. The paper
comments on theoretical material from differentp®iof view. The author deals
with the topic, whether the contemporary societthes media reflection or whether
the media reflect the contemporary state of theie$pc— its values. As media
concentrate on profit, they make minimal intellettdemands on their consumers
and produce products with minimal or no artistidu@ and often with violent and
aggressive subject matters. It has also been poiatg at positive media influence
on society — mainly in the sphere of educationorinftion and entertainment.
Media contents are the products that can createrd® subcultures — especially
among young people and that was the reason whtht#ss has been dealing with
the topic of influence of mass media on the youth.

! phDr. Tatiana Blahutova, Fakulta masmedialnej kak@éaie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda, Namestie J.
Herdu 2, Trnava, tatiana.blahutova@ucm.sk
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Informécie, obrazy a idey spristigvané médiami mézu Bypre v&Sinu I'udi
hlavhym zdrojom uvedomovania si zth@ého uplynuléhaasu (histérie) a s@sného
spolaienského postavenia. Média si navySe zasobaspomienok a mapou, z ktorej
vyéitame, kde sa prave nachadzame a kto prave smetifide navySe ndm poskytuju
podklady na orientaciu v buducnosti. (...) Médidzdeinej miery konstituuju spol@nsku
realitu a hlavné&rty normality pre potreby verejného, zti@ého spolenského Zivota,
sliZia zarova ako rozhoduijuci zdroj $tandardov, modelov a noriém

Média ainforméacie su fenoménom, ktory vyrazne pviplje a véoraz vé&Sej
miere i bude ovplykova’ ndS kazdodenny zivot. V priebehu nigkgch deséroéi vyrazne
zasiahli do individualneho, skupinového i sp@onského Zivota.

Cielom prispevku bolo poukagana SirSie suvislosti, v kontexte ktorych sa
nachadzaju média a ich moznosti pri Sireni medddropbsahov a pésobenie na sgalg’.

Média maju schopndsovplyviiova® postoje a nazory verejnosti, konstrutva
a premidéat’ socialnu realitu. Vplyv elektronickych masovych diiéna ¢loveka sa obas
precediuje, ale eStg€astejSie nedodeje. Popri negativnych vplyvu elektronickych médii
hlavne televizie a internetu (néasilie, agresiitatalita) treba ocetiiaj ich pozitivny vplyv
na rozfiadenog a vzdelanos stasného jednotlivca, hlavne deti a mladeze. Je isté,
Ze média su pritomné v zivote &gy fudi a teda maju vyznamny podiel na socializacii
jednotlivca. Ozn&uji sa za doblezity nastroj socializacidoveka. LCudia v procese
socialneho &enia ziskavaju z masmédii vzory, osvojuju si p&stdjodnoty, postupne
prijimaji nové spbsoby spravania. Je zdokumentovemypodiel pri preberani modelov
spravania, vzorov, spalenskych noriem a pod. Média ovphnji vyraznym spésobom
mienku Fudi. SuU hybnou silou, ktora dokaze rozhylmasy. Dnes je celkom bezné, Ze
vd’aka elektronickej komunikacii sa v priebehu nidah sekind dozvieme najnovSie
informacie a spravy z celého sveta.

Ucastnik elektronickej komunikacie tedgeli dvom zéakladnym problémom:
problému skutdénej potreby niektorych komunikaych nastrojov a problému orientacie
v mnozstve ponukanych informécii. VyZaduje sa odongchopnasobjasnt’ si, ¢i a pre&o
potrebuje takto komunikova a zarové schopnog vyhladava a vyuzivd to, ¢o je pre
neho naozaj uzitmé. Inform&né spolénog’, ktord od svojicktlenov vyZzaduje osvojenie
si novych komunik&nych technoldgii, by ich mala viésaj ku kritickej medialnej
gramotnosti zattajlcej obe schopnosti.

Proces socializacie

Slovo socializaciaje latinského pdvodu (socialis) a znamena druspgjenecky,
manzelsky. Socializacia je kompletny proces, vh@ha ktorého sélovek ako biologicky
tvor stava prostrednictvom socialnej interakcie @munikacie s druhymi socialnymi
bytog’ami. Socializacia spfva v osvojovani si hodnét, noriem a spdsobov jadna
zrozumiténych a platnych v danej kultatesubkultire?

Pri socializacii ide o postupnd premetioveka z biologickej bytosti na bytds
ludsku, je to proces kultivacigloveka, jeho postupné utvaranie. Je to proces,yktor
prebieha cely zZivot a je geiovanim sd’udskej bytosti do spoémosti. VSetko sa to zina
narodenim, k& sa di¢a stdvaclenom primarnej a najddlezitejSej socialnej skupiny

2 McQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikaBeaha : Portal. 1999, s.87.

3 MARIKOVA, H. , PETRUSEK M. , VODAKOVA, A.:Velky sociologicky slovnilraha : Karolinum, 1996, s.
1012.
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rodiny. ,Fenomén vychovy sptva vtom, aby salalSim generaciam sprostredkovali
schopnosti, zrénhosti a postoje, ktoré jestvuju v danej sigalosti a ktoré sa pre jej trvanie

a d’al$i rozvoj pokladaju za doleZitd“Proces socializacie pokladame prave za ten proces,
v ktorom vznika stratégia zrodu, rozvoja a udrZzanmipadne prinavratenia vlastnej
rovnovahy jednotlivca. Proces socializacie ma v&doj vyznam nielen zlladiska
jednotlivca avzniku jeho osobnosti. Predstavujgasfge ivyznamny mechanizmus
spolainosti, ktorého prostrednictvomdgisne so zdetiovanim jednotlivca do spaloosti
zabezp&uje spolénog’ kontinuitu  svojho  vyvoja, odovzdavanie déstva
predchadzajldcich generacii a zab&mpe aj vlastné fungovanie, vlastnd rovnovéhu
a rozvoj.

Okrem vychovy sa socializacia uskéiaje pomocou socialneh@enia, ktoré ma
ale mnoZstvo foriem. K&§1998) uvadza Styri négstejSie:

» Ucenie priamym vedenim

» Ucenie napodobovanim

» Ucenie identifikaciou

» Uc&enie podovanim

Clovek sa teda pohybuje v socialnych skupinach pge vplyvom socialneho
prostredia, v procese socialneh®enia si osvojuje kultiru spalnosti. Tym, Ze sadj,
utvara si svoju osobnfs formuje myslienky a postoje.,Vychovava cloveka,
sprostredkovAmu poznatky, umoziinu, aby sa vylil, nemozno oddeliod otazky, komu
ma by’ clovek vychovavany, aké poznanie mu bude najlep$i&,szcoho ma pozostava
jeho vzdelanie® V tomto procese sa vytvara charakiéoveka. Charakter (z gréckeho
charassein tj. vyty vytlit) je Specificky osobnostny svojrazny prejavujéci, okrem
iného, akym sp6sobom sa snazi jedinec dosiahaplnenie svojich potrieb, diev, tloh,
tizob a hodnét. Charakter koreSponduje ako s dasfah individualnou kvalitou
spolaienského citenia a spravania, tak aj s vyrazom wejkautokultivacie osobnosti.
V réznych aspektoch hodnét (dobro, pravda, krdsay @ristupe Kud’om ¢i realite sa u
jedincov obvykle nestretavame so vzdjomnou konzgster vSetkych wujicich zloziek
charakteru.

Média zohravaju v siasnosti vkl Ulohu aj pri socializacii. PrindSaju mnozstvo
informacii, ktoré nas priamo alebo nepriamo ovplyu. A nie su to len informécie, ale aj
rbzne typy spravania a obrazy sveta. Na jednepstraaju média v tomto smere pozitivnu
funkciu, pretoze nam Vekrat ukazu veci a situacie, ktoré si pre nas meen@onukaju
isti moznos adaptacigloveka k rozmanitosti a zlozitosti sveta zanbveNa strane druhej
su ale potencionalnou hrozbou, Ze nas akoby ,napnogju” a to az do takej miery, Ze
zabudneme, Zze mame vlastna hlavu, ktora treba patuZPri médiach ide totiZzto o to, ze
tak ako nas a nasu kultiru mbézu obahatk ju mbézu aj ochudoh)i pretoze program,
ktori ponukaju sa prisp6sobuje najnizSej Urovni limab Takto sa ale dostavame
k zaujimavému poznatku a sice, Ze prave samotnéarséd/o vékej miere ovplyvwované
svojim vlastnym publikom. A pri médiach elektronjck to plati dvojnasobne. Piad
McQuaila ,je obtiazne dokadzapodstatu pdsobenia médii v rannej socializaciii det
a v dihodobej socializacii dospelyctiiastane je tomu tak preto, Ze sa jedna o dlhodoby
proces, ciasta'ne preto, Ze kazdy medialnyinbk sa ocita v interakcii s ostatnymi
spolatenskymi vplyvma rozmanityrrii spésobmisocializaciev rodinach*.

4 KAISER, A. - KAISEROVA, R.:Uc¢ebnica pedagogikyBratislava : SPN. 1993, s. 15.
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Faktom ale ostava, Ze véasnosti mézeme Vi pozorne sledovanasledky nevhodnych
obsahov médii na deti. Komunikaty v médi&elsto nezodpovedaju veku detského divaka,
su plné konfliktov, na pochopenie ktorych nema mpdrcipient dostatme vyvinutd
emociondlnu zrelds Samotnej problematike sa venuje mnozstvo odbowikajchrak
(1993) vymenoval faktory, ktoré zvysuju Skodlivdslevizie. Su to:

» Vysoky stupd identifikacie

» Chybajlca zivotna sklsenos

> Epizodicky prijent

Dieta sleduje, napoddbje, stotofuje sa sidolom. Odmala su vystavované
réznym vzorom, socializaciou si osvojuju zauzivaokémy videnia skutmosti.

Dieta ¢asto nechape dej, pretoze nevie roz6zhaanice medzi realitou
a imaginarnym svetom, prvky agresie a nasilia p@bgechanicky, napriek tomu, Ze nevie
posudr, ¢o je dobré &o nie. JaSSova uvadz&e, agresivita a nasilie st &ig'ou kultdry,
treba ich v3ak demytologizat/a® UkA&zané v uitom kontexte, slGZia ako vychovny
prvok. Nasilnou smiou hyna jezibaby, draci¢ernokiaznici. Toto nasilie neinSpiruje
zobra do ruk revolver. Poméaha @lem pochopti rozdiel medzi dobrom a zlom, vStépm
moralnu zdsadu, Ze zlo bude nakoniec potrestattgiZa to identifikovd sa so skuttnym
hrdinom.

V stasnom obdobi odborné pedagogicka literatira dospedveru, ze pojmom
socializacia treba rozumie...proces vzniku a vyvinu osobnosti vo vzdjomnej istid
spola‘ensky sprostredkovaného socialneho a materialn&bbao
Podstatné pritom je, ako s#ovek stava subjektom, schopnym spehského konani.
Podstatné pritom je, ako s#ovek stava subjektom, schopnym spehského konanid
Medialne obsahy a posolstva - ich vplyv taidské hodnoty

Média maju schopndsovplyviiova postoje a nazory verejnosti, konstrutva
a premidéat’ socialnu realitu. Séoraz menej povazované za neutralne prostrediebide
medialne obsahy ostali nepoznamenané orgamjpai a kometnymi zaujmami
medialnych organizéacii. Ruka v ruke tu idu médialanapriklad pri hodnotiudského tela
aj potravinarsky priemysel, ktory podporuje myskgma Stihlog produktmi, ktoré ak aj
skonzumujete, nemusite thaly pocit, pretoZe je tam 0% tuRwed( sa mnohé diskusie
0 symbolickosti obsahov v médiach, gumin medzi najastejSie témy patri Skodlivos
niektorych typov na prijemcov (nésilie, a pod.priétmézu viesk napodobovaniu.

Napriklad poruchy prijmu potravy vypovedaju okremho aj o stave spaloosti,

0 pOsobivej medialnej manipulaciinau predstavovanymi obrazmi, ktoré nereSpektuju

5 MAJCHRAK, J. :Televizia, film a video —innog’ pdsobenia na deti. Deti a televizBratislava : STV, 1993,
S. 20-21.

6 JASSOVA, E.: Ochranime nase dete@ medialnou agresivitou? I8top nasiliu v programoch T\Danube
STV, 1997, s. 64-71.

! HERELMANN, K., ULICH, D. : Handbuch der Sozializatisforschung Weinheim, 1980, s. Ptameii :
ONDREJKOVL, P., :Socializacia mladeZe ako vychodiskova kategériso&mgie vychovy a socioldgie mladeze
Bratislava : VEDA, 1997, s.53.

8 TamZegs.53.

° Pozn.:Vzhl'ad, socialna hodnota tela a vplyv médii su len toieékzcinitel'ov, ktoré prispievaju Sireniu kultu
Stihlosti ako takej. Vyznamné miesto tu zohravpagtavenie a Gloha Zien a muzov v spolsti, vyznam jedla,
meniaci sa zivotny Styl, ale aasto neSpecifikované socialne vplyvy, akymi st emgssocialna Uzkésznizena
sebakontrola alebo gdzivos’.
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biologické moznosticloveka. Zo socialnych faktorov sa poukazuje n&ytla na
neprimerané dodrziavanie Stihlosti. Média ako takeéSiruju nazor, Ze Stihlésje
najdélezitejsim atribitom fyzickej pezlivosti. Zeny su tak presvéehé o tom, Ze osobné
&astie a ich vlastnd hodnota zalezi od toho, akonvel chudé, pébom najohrozenejsia
skupina s mladé dieéatd. Telesny vdlad sa stava dominantnou hodnotou a tak
starostlivog je prvoradym zaujmom, neprimerana snaha kontrdlevaju vahu sa stava
nekontrolovaténou. Vidig’ tu jasny vplyv médii, ptbom anorexia a bulimia si povazované
za kultdrne podmieneny (,culture-bound”) syndrérmor@n vo svojej knihe ,Anorexia
and Bulimia: Anatomy of a Social Epidemic pripomirz ,symptomy poruchy prijmu
potravy sU prehnanym variantom normalnych post@@pravania v danej kultire a su
podporované a $irené nazorovou klimou hlavne vauit

Média ako socializény ¢initel’

Na \lenenicloveka do spolénosti sa podiga ve’ké mnoZzstvo faktorov. V priebehu
vyvoja Tudskej spolénosti by sme ich mohli definovanespdetne vda. Jednymi
z najvyznamnejSich su Zadiska stiasnych stadii média, televizia predovSetkym. Média
stoja v centre zaujmu mnohych odbornikov z twglch vedeckych oblasti, teorii
a vyskumov. Nemozno vSak zabéidmi na laicku verejnd’s ktora mé svoje miesto najma
v diskusii o vplyve médiiCudia v procese socialnehgamia z masmédii ziskavajua vzory,
0svojuju si postoje a hodnoty, postupne prijimajinspdsoby spravania a emocionalnych
reakcii. Klasickou tedriou tejto skupiny je soc&lntenie A. Banduru, ktory skdma
predovSetkym vplyvy nasilia. Masmédia su nenapadwy,aktivny ditel’ publika. Ich
posobenie je niekedy pozitivnhe a inokedy negativpedstatné vsak je, Ze naozaj pdsobia.
Vdaka nim majdrudia postoje a nazory aj na veci, s akymi sa vqgosnazivote vbébec
nestretavajd’

Média su vyznamnym zdrojom informacii a zabavy.z#a tyzdé ponukaju
televizne stanice vo Vkej Britanii az 650 hodin vysielania. Z uvedenéhgplyva
skutanog’, Ze média nemaju ako zdroj informacii a zabavykkoenciu. Nejde pritom len
o televiziu, rozhlas, film, ale aj tlaa knihy, lebo knihy st medialny priemysel ako kazd
iny. Europske Statistiky uvadzaji, ze priemerne dhwaliny denne stravime tak, ze
pozerame televiziu. To je 730 hodirtme ™

Média roznym spbsobom prenikaju do Zivota prijemeastavaju sa ich 8as’ou.
Vd'aka médiam padaju hranice, ktoré su dané bezpdosmekomunikaciou. Média nemaju
ako zdroj informécii a zabavy konkurenciu.

Skdmanie dinkov masovych médii stoji v podstate pred problémdtory je
spolainy vSetkym socialnym vedam. PretoZze vSak kazdy m#@&diami svoje vlastné
skusenosti, vystupuje tento probléml'wmé zreténe do popredia. Ocinkoch masovych
médii existujd vBmi rozSirené popularne vedecké predstavy, ktoré day dali
charakterizov@asi takto: Ja sdm som rozvazny, kriticky diStamegvmedialny konzument
alebo expert, ale ti ostatni (masa obykstiea) si extrémne ohrozeni nasilim, ktoré je
rozsirované v masovych médiach.

10 GORDON, R. A. 1990. Anorexia and BulimiAnatomy of a Social EpidemiBasil Blackwell:Cambridge.
1990, s. 250

1 RANKOQV, P.:Masova komunikacia, masmédia a infotimé spol@nos’ s. 29.

12 BURTON, G., JIRAK, J.Uvod do studia mediBrno : Barrister & Principal, 2001, s. 19.

13 KUNCZIK, M.: Z&klady masové komunikaderaha : Karolinum, 1995, s. 215.
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Masové média su hromadné inforfna prostriedky, ktoré stasto povazované
iba za zabavu a ich vplyv na zivotéginy 'udi byva vnimany ako okrajovy. Tieto nazory
vSak nepostihuja celd pravdu, lebo masové médidlyeiipji mnohé formy nasho
socialneho spravania.

Médi4, ¢i uz priamo alebo nepriamo ovplwji predstavy, presvédnia, postoje,
hodnoty a chovanie prijemcov. Tento predpoklad yjeazom viery v moc médii. Média
maju medzi spokenskymi institdciami svojim spdsobom jediné postavenie, a to nielen
kvoli tomu, v akom obrovskom meradle vyuzivajua nagéhnoldgie, aké rozsiahle su ich
ekonomické operacie a aky bohaty je register demosti. Ich jedinéné postavenie je
vtom, Ze média su si v mnohych smeroch vedomé, zkg'ova’ ariadi’ socialnu
komuniké&ciu, pretoZe sa im vyplati tha tom jasnt predstavi.

Média sa venuju procesu komunikacie metiz’mi - a komunikacia je subor
spolaienskych dejov, v ktorych sa podavateeda aj médium a prijemca, teda aj publikum
snazia jeden druhého pdsvojich komuniké&nych schopnosti ovplyvtii

V sasnosti panuje désrozSirena viera vto, Ze média maju moc, a pritom
existuje len vémi mala zhoda v tom, akej povahy tato moc vlastmeévjoc médii sptiva
v tom, Ze sa podfaju nasocializcii jednotlivcana jeho ¥leneni do spoknosti. Kazda
spolanog’ si H'ada prostriedky, ktorymi jednotlivcovi predklad&ité hodnoty, o ktoré sa
opiera jej Struktdra a fungovanie. V modernych spobstiach sa média stali podstatnym
nastrojom $irenia (presadzovania a uesxania) socialnych noriem a hodribt.
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