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Nakładem wydawnictwa 

Difin ukazała się właśnie 

najnowsza książka Włodzi-

mierza Szpringera, auto-

ra m.in. wydanej w 2002 

roku pozycji „E-commerce, 

e-banking – wyzwania glo-

balizacji”. 

Rozwój handlu elektronicz-

nego wymaga podejścia sy-

stemowego. Dotychczas bra-

kowało pogłębionej refleksji 

kojarzącej rozmaite kierunki 

badawcze, a zwłaszcza uwzględniającej rosnącą rolę instytu-

cji prawnych i konwergencję mediów elektronicznych. Publika-

cja zapewnia kompleksowe podejście do wszystkich istotnych 

kwestii e-businessu. Koncepcja e-businessu integruje całokształt 

problemów ekonomicznych i regulacyjnych Internetu, kompu-

terów i e-commerce, adaptacji struktur i strategii firmy, zastoso-

wań oprogramowania komputerowego i baz danych, ochrony 

konsumenta. W książce omówiono m.in. następujące zagadnie-

nia: formy i metody prowadzenia przedsiębiorstwa w Internecie, 

podpisy elektroniczne oraz elektroniczne oświadczenia woli – 

wspólny problem e-commerce i e-government, handel elektro-

niczny a ochrona prywatności, handel elektroniczny a inne for-

my sprzedaży dóbr lub usług na odległość, prawo europejskie 

a prawo krajowe (dylematy harmonizacji a swobody wspólnego 

rynku), ewolucja praw autorskich w środowisku cyfrowym. 

Autor książki jest profesorem SGH (Kolegium Nauk o Przed-

siębiorstwie) i UW (Wydział Zarządzania), zajmuje się banko-

wością i prawem bankowym, polityką i prawem konkurencji, 

a także nowoczesnymi technologiami, własnością intelektu-

alną i przemysłową w gospodarce cyfrowej, problematyką 

prawną e-commerce, e-banking, e-money. 

Więcej informacji o książce w serwisie: www.difin.pl

Oprac. Tomasz Janiak

Firmy coraz częściej wykorzystują Internet jako medium do po-

szukiwania potencjalnych kontrahentów. Możliwość dotarcia w 

sposób szybki, tani i nieograniczony czasowo i przestrzennie z 

informacją handlową jest wartością coraz częściej docenianą 

przez firmy. W tym celu między innymi wykorzystywane są 

różnego rodzaju systemy ofertowe, których znakomitym przy-

kładem jest system Trade Point Poznań. 

Trade Point Poznań jest jednym z punktów Światowej Sieci Cen-

trów Wspierania Handlu (Global Trade Point Network), zrzeszo-

nych w Światowej Federacji Trade Point (World Trade Point Fe-

deration) i budowanych z inicjatywy UNCTAD (United Nations 

Conference on Trade and Development), rozlokowanych na 

całym świecie i ukierunkowanych na potrzeby sektora MSP. Jest 

to globalny, w pełni zintegrowany internetowy system wymia-

ny informacji handlowych uwiarygodniony przez organizację 

międzynarodową o uznanym autorytecie. W Polsce inicjatywa 

podjęta została przez Instytut Logistyki i Magazynowania, któ-

ry z rekomendacji Ministerstwa Gospodarki RP utworzył polski 

    M a r c i n  K r a s k a

P r z e w o d n i k  p o  Tr a d e 
P o i n t  P o z n ań  –  s y s t e m i e 
o f e r t o w o - i n f o r m a c y j n y m 

węzeł sieci. W systemie tym uczestniczy już ponad 90 państw, 

które utworzyły ponad 120 Trade Point-ów.

W celu prezentacji korzyści jakie mogą osiągnąć firmy dzięki 

wykorzystaniu systemu ofertowo-informacyjnego Trade Point 

Poznań w bieżącej działalności, w pięciu kolejnych edycjach 

„e-Faktów” przedstawiona zostanie szczegółowa charakte-

rystyka głównych komponentów systemu wraz z krótkim in-

struktarzem sposobu z nich korzystania oraz opisem korzyści 

z ich zastosowania. Cykl składać się będzie z pięciu części 

poświęconych następującym elementom:

•  obsługi modułu rejestracji w Trade Point Poznań wraz z opi-

sem procedury rejestracji oraz korzyści z przystąpienia do 

Trade Point Poznań jako użytkownik lub uczestnik TPP;

•  obsługi modułu ETO służącego do: przeglądania, zamiesz-

czania oraz kojarzenia ofert handlowych;

•  obsługi modułu katalogu GTDS służącego do przeglądania 

oraz zamieszczania informacji o produktach i firmie;

•  obsługi modułu serwisu informacyjnego, służącego do prze-

glądania bazy informacyjnej systemy Trade Point Poznań;

•  obsługi modułu wymiany ofert handlowych, służącego do 

integracji różnych systemów ofertowych w ramach Trade 

Point Poznań.

Zaczynamy od następnego numeru, zapraszamy!


