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Rys. 1. System ofertowy w lokalnym TPP

Trade Point Poznan jest glo-
balnym, w petni zintegrowa-
nym internetowym systemem
wymiany informacji handlo-
wych uwiarygodnionym przez
organizacje miedzynarodowa
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ROZWéj spoleczenistwa informacyjnego wplywa na zmiany funkcjono-
wania gospodarki, sprzyjajac tworzeniu rynkéw elektronicznych oraz prze-
ksztalcajac strukture i sposéb funkcjonowania przedsiebiorstw. Rezultatem
tych zmian jest powstajaca gospodarka elektroniczna, ktéra uwazana jest za
najbardziej perspektywiczna koncepcje rozwoju gospodarczego oraz szanse
zwigkszenia konkurencyjnosci, innowacyjnosci i efektywnosci.

Wiele powoddw sktania przedsiebiorstwa do stosowania komunikacji elek-
tronicznej. Internet umozliwia firmom lepsza wymiane
istotnych informacji, lepsza komumﬁaqq z klien-
tami oraz dostep do srodel informacji, czgsto zgro-
madzonych \%Y I‘OZDYCh bazach danych. Firmy coraz czgsciej
wykorzystuja Internet jako medium do poszukiwania potencjalnych kon-
trahentéw. Mozliwos¢ dotarcia w sposéb szybki, tani i nieograniczony cza-
sowo i przestrzennie z informacja handlowa jest warto$cig coraz czesciej
doceniang przez firmy. W tym celu migdzy innymi wykorzystywane sa
rdznego rodzaju systemy ofertowe, ktorych znakomitym przykladem jest
system Trade Point Poznan.

Trade Point Pozna jest jednym z punktow Swiatowej Sieci Centréw Wspie-
rania Handlu (Global Trade Point Network), zrzeszonych w Swiatowej Fede-
racji Trade Point (World Trade Point Federation) i budowanych z inicjatywy
ONZ, rozlokowanych na calym $wiecie i ukierunkowanych na potrzeby
sektora MSP. Jest to globalny, w pelni zintegrowany internetowy system
wymiany informacji handlowych uwiarygodniony przez organizacje mie-
dzynarodowa o uznanym autorytecie. W Polsce inicjatywa podjeta zostata
przez Instytut Logistyki i Magazynowania, ktéry z rekomendacji Minister-
stwa Gospodarki RP utworzyl polski wezel sieci. W systemie tym uczest-
niczy juz ponad 90 panstw, ktére utworzyly ponad 120 Trade Point-6w.
Trade Point Poznan jest przedsiewzieciem o charak-
terze ,,non profit”’, a ewentualne zyski z dziatalnosci
sq przeznaczane na rozwoj programu.

Trade Point Poznan wraz ze Swiatowa Federacja Trade Pointéw (World
Trade Point Federation) zapewnia uczestnikom systemu intranetowa infra-
strukture informatyczng do komunikacji, opracowuje serwisy informacyjne
oraz uruchamia ustugi wspomagajace wymiang handlowa.
Podstawowym produktem oferowanym dla zareje-
strowanych uczestnikéw TPP jest krajowy oraz mie-
dzynarodowy system ofertowo-informacyjny (www.
tppcompl) Krajowy system po$wigcony jest potrzebom rynku pol-
skiego i ma za zadanie wspiera polskie firmy, szczegélnie z sektora MSP,
w wymianie handlowej pomiedzy krajowymi kontrahentami. System mie-
dzynarodowy kierowany jest dla firm prowadzacych lub chcacych rozpoczaé
dziatalno§¢ gospodarcza poza Polska.



Tab. 1. Funkgjonalnos¢ miedzynarodowego i krajowego systemu TPP

Miedzynarodowy system TPP

* przegladanie bazy ofert handlowych z ponad 90 krajéw $wiata

* skfadanie ofert handlowych o zasiegu miedzynarodowym

* mozliwos¢ wzbogacenia tresci oferty opisem produktu lub ustugi zacia-
gnietym z katalogu EANIC

* subskrypcje oraz kojarzenie ofert handlowych

* dostep do katalogu produktéw i firm GTDS

* dostep do stownika terminéw handlowych

* dostep do elektroniczne] biblioteki ksigzek i publikacji z tematyki handlu

* dostep do bogatego serwisu informacyjnego zawierajgcego m.in.:

— aktualno$ci handlowe z kraju oraz ze swiata

— informacje pozyskiwane ze Swiatowej Organizacji Handlu

—informacje rynkowe na temat przeszto 80 krajow

—dane branzowe

— bazy wydarzen, konferendji, targow, imprez i misji w kraju

—informacje turystyczne oraz niezbedne w podrézowaniu (hotele, restau-
racje, parkingi, bilety, opis regionow Polski itp.)

—informacje o dostawcach ustug wspomagajacych handel (w tym bankéw,
zakladéw ubezpieczen, agencji celnych, przewoznikéw, handlowych orga-
nizacji promocyjnych, izb handlowych, instytucji panstwowych) itp.

—informacji o okazjach do inwestowania i trybie inwestowania w kraju
oraz w regionach.

Krajowy system TPP

* przeglad bazy krajowych i miedzynarodowych ofert handlowych,

* skfadanie ofert handlowych o zasiegu Polski

* mozliwos¢ wzbogacenia tresci oferty opisem produktu lub ustugi zacia-
gnietym z katalogu EANIC

* subskrypcje oraz kojarzenie krajowych ofert handlowych

* dostep do bogatego serwisu informacyjnego zawierajacego m.in.:

— aktualnosci handlowe z kraju oraz ze Swiata

— bazy wydarzen, konferencji, targéw, imprez i misji w kraju

—informacje turystyczne oraz niezbedne w podrézowaniu (hotele, restaura-
cje, parkingi, bilety itp.)

—informacje o dostawcach ustug wspomagajacych handel (w tym bankéw,
zaktadow ubezpieczen, agendji celnych, przewoznikéw, handlowych orga-
nizacji promocyjnych, izb handlowych, instytucji panstwowych) itp.

— informacji o okazjach do inwestowania i trybie inwestowania w kraju oraz
w regionach.

Szczegblnym komponentem systemu TPP, ktéry wart
jest prezentacji, jest komponent wykorzystywany do
zamieszczanie ofert handlowych dedykowanych na
lokalny i miedzynarodowy rynek. W systemie uzytkow-
nik moze sktada¢ dwa rodzaje ofert (kupna lub sprze-
dazy) oraz ogloszenia wspélpracy. Obecnie w systemie
miedzynarodowym wysylanych jest okoto 14 000 ofert
miesiecznie. System charakteryzuje sie takze funkcjo-
nalnoscig pozwalajaca na subskrypcje oraz kojarzenie
ofert handlowych.

Subskrypcja obstugiwana jest na podstawie 11 warun-
kéw subskrypcji, dzieki ktérym uzytkownik w tatwy
spos6b definiuje kryteria wyszukiwania interesujacych

trendy

jego ofert. Po zalozeniu subskrypcji uzyt-
kownik raz dziennie otrzymuje infor-
macje e-mailem o pojawieniu sie ofert
spetniajacych jego oczekiwania. Mecha-
nizm obstugi subskrypcji wybiera sposréd nowych ofert
(tzn. ofert, ktére pojawity sie od momentu ostatniego
skojarzenia w ramach subskrypcji) te oferty, ktére spel-
niajg warunek.

Kojarzenie ofert pozwala uzytkownikowi TPP na otrzy-
mywanie informacji o fakcie pojawienia si¢ oferty, ktéra
odpowiada zlozonej przez uzytkownika ofercie i stanowi
podstawe do nawigzania wsp6lpracy.

System mi¢dzynarodowy umozliwia takze dost¢p do
Globalnego Katalogu Handlowego (The Global Trade
Directory System), ktéry jest ogblnoswiatowa baza firm,
ktéra pozwala na zarejestrowanie profilu firmy zdefi-
niowanego na podstawie ustandaryzowanego zakresu
danych. Obejmuje on dane teleadresowe firmy, liste ofe-
rowanych produktéw i ustug z mozliwoscia dotaczenia
zdje¢ oraz innych szczegblowych informacji o cenach,
opakowaniu, transporcie.

Rys. 2. Katalog GTDS w miedzynarodowym systemie TPP

Dzigki uczestnictwu w systemie Trade Point Poznan
przedsiebiorstwo zyskuje szerokie mozliwoéci rozwoju swo-
jej dziatalnosci handlowej w kraju i zagranica przy mini-
malnych nakladach finansowych z tym zwigzanych.
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