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- Produkcja opakowan z tektury falistej

Wstep

Wiele produktow, ktore spo-
tykamy w zyciu codziennym,
trudno wyobrazi¢ sobie bez
opakowania. Zycie kazdego
czlowieka nieodlacznie zwigzane
jest z wszelkiego rodzaju
butelkami, kartonami, puszkami
czy torebkami. Sg one przesycone
kolorami lub szare, o przeroznej
wielkosci i ksztalcie, w sklepach
przyciagaja nasza uwage kierujac
ja na produkt.

Zmiana systemu gospodar-
czego, wolny rynek, konkurencja,
dziatalnos¢ przedsiebiorstw zori-
entowana na klienta sprawity, ze
opakowanie przestato by¢
postrzegane jako stuzace
ochronie i przekazywaniu pod-
stawowych informacji o produk-
cie. Opakowanie stanowi
integralna czes¢ strategii mar-
ketingowej przedsiebiorstwa, jest
waznym elementem komunikacji
rynkowej. Jest wykorzystywane
jako element kampanii promo-
cyjnej produktu i czynnik akty-
wizacji sprzedazy. W przypadku
matych firm, ktorych nie stac¢ na
kosztowne kampanie promo-
cyjne, stanowi jedynie przekaz in-
formacji o produkcie.

Role i funkcje opakowan

Obecnie rola opakowania jest
znacznie wieksza niz tylko zabez-
pieczenie produktéw. Wedlug
specjalistéow od marketingu,
opakowanie stalo sie jednym
z podstawowych elementéw odd-
zialywania na rynek, jest ostat-
nim etapem promocji. To, jak sie
prezentuje na sklepowej poice,

czesto decyduje o wyborze danej
marki. Do dokonania spontan-
icznego zakupu sktaniajg niekon-
wencjonalne, wyzywajace,
wyrézniajace sie formy
opakowan. Opakowanie jako in-
tegralny element marketingu
musi zwréci¢ uwage potencjal-
nego nabywcy, wywota¢ pragnie-
nie posiadania okreslonego
przedmiotu, utrwali¢ sie w jego
umysle 1izosta¢ zapamietane.
Ponadto musi oddzialywac atrak-
cyjnoscia, wskazywac¢ na produ-
centa oraz informowac
konsumenta o zawartosSci.
Niezmiernie wazne sa w takim
przypadku zewnetrzne cechy
opakowania, gdyz olbrzymia
wiekszos¢ kupujacych reaguje na
wrazenia wzrokowe. Dlatego pro-
jekty opakowan tworzone sa
przez specjalistow z wielu
dziedzin: projektantow prze-
mystowych, grafikow, artystow
odpowiedzialnych za forme i ksz-
tatt opakowan. Gotowe
opakowanie musi by¢ bezpieczne
dla konsumenta, ochrania¢ pro-
dukt, zawiera¢ informacje o to-
warze, spelnia¢ wymogi atestow.
Droga jaka pokonuje opakowanie
od chwili jego zaprojektowania do
ustawienia go na pélce sklepowej,
jest rownie dluga jak wypro-
dukowanie dobra, ktore zawiera.

Niestety opakowania to
rowniez zagrozenie. Poniewaz
niemal kazdy produkt jest
pakowany, po zuzyciu powstaje
problem z masa Smieci. Zdecy-
dowanie najbardziej niebez-
pieczne sa opakowania wykonane
z materiatow szkodliwych dla
srodowiska naturalnego. Pomimo
znacznej liczby sposobéw na
wykorzystanie poprzez ,recyk-
ling”, problem wciaz pozostaje [1].

Wykorzystanie wiedzy mar-
ketingowej przy projektowaniu
opakowania daje korzysci
zarowno nabywcom produktow,
jak tez ich producentom i organi-
zacjom  handlowym. Dobér
opakowania dokonywany jest
coraz czesSciej na podstawie
wynikow badan marketingowych,
a przedmiotem sa nie tylko
poszczegolne jego instrumenty,
ale takze analiza ich wzajemnego
powiazania.

Chociaz wiele os6b uwaza
opakowanie za integralna czescé
produktu, mozna podjac¢ prébe
badania wspoélzaleznosci istnieja-
cych miedzy wymienionymi czyn-
nikami strategii marketingowej a
opakowaniem, jak réwniez pod-

kreslenia specjalnej roli
opakowania w umozliwianiu
efektywnego  wykorzystywania

poszczegodlnych elementéw kom-
pozycji marketing - mix. Zaréwno
warunki rynkowe jak i strategie
marketingowe maja istotny
wplyw na waznos$¢ poszczegol-
nych elementow marketingu -
mix [2].

Opakowanie konkuruje z in-
nymi elementami marketingu -
mix i ma do nich stosunek kom-
plementarny. Konkuruje ono
bezposrednio przede wszystkim
o udzial w budzecie przeznac-
zonym na dziatalnosci mar-
ketingowe. Z drugiej strony kazdy
element wdanym = systemie
odgrywa jakas role w osiaganiu
celu koncowego. Sukces zalezy
od tego, czy kazdy element spetl-
nia swoja role, pojedynczo zaden
instrument nie moze osiagnac za-
mierzonego efektu.

Opakowanie spelnia bardzo
wazng role w dziataniach dystry-
bucji, poniewaz ogromna ilos¢
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produktow musi by¢
przemieszczana i skltadowana w
opakowaniach. Mozliwe jest to
dzieki opakowaniom jednos-
tkowym i zbiorczym. Gléwna role
odgrywaja wtym przypadku
opakowania zbiorcze. Z punktu
widzenia opakowan w procesie
dystrybucji istotny jest fizyczny
przeplyw towarow. Wazne w tym
zakresie jest uswiadomienie sobie
faktu, ze w fazie przemieszczania
towaru mamy do czynienia
z dwiema wielokrotnie powtarza-
jacymi sie fazami, ztzw. faza
wzglednego spoczynku towaréow
W czasie magazynowania iz faza
rzeczywistego ruchu w czasie

transportu.

Rola opakowan w obydwu
tych fazach jest znaczaca,
zarowno opakowan jednos-

tkowych, zbiorczych czy trans-
portowych. Na pierwszy plan
wysuwaja sie w obrebie dystry-
bucji takie funkcje opakowan jak
ochronna, przemieszczania
i identyfikacyjno - informacyjna.
Przy funkcji ochronnej nalezy
wyjs¢é od wlasciwosci produktu,
ktory ma by¢é opakowany,
a w szczegoélnosci od takich jego
cech, ktére beda podlegaly na-
jszybszym zmianom w przewidy-
wanych warunkach
magazynowania i transportu.
Nalezy zwréci¢ duza uwage na
ewentualne interakcje
opakowanie - produkt, ktoére
moga by¢ nastepstwem np.
wahan warunkéw klimatycznych.
Sprawa ta komplikuje sie tym
bardziej, ze w przewazajacej licz-
bie przypadkéw bariere ochronna
produktu nie stanowi jedna
warstwa lecz kilka warstw, ktore
nakladajac sie na siebie tworza

zaro6wno miedzy soba, jak
imiedzy nimi iproduktem
swoisty mikroklimat. Funkcja

przemieszczania taczac sie Scisle
z funkcja ochronng zwigzana jest

z wlasciwym wykorzystaniem
powierzchni magazynowych
i urzadzen transportowych oraz
wygodnym wykorzystaniem

nabytego produktu przez kon-
sumenta ostatecznego. Zagadnie-
nie wiaze sie z przyjetymi
wymiarami opakowania jednos-

tkowego, ktore stanowi punkt
wyjsScia formowania odpowied-

nich ladunkowa wlasciwego
wykorzystania  palet ikon-
tenerow, a takze potek

w sklepach detalicznych i gospo-
darstwach domowych.
Z omawiana funkcja wigze sie

tez konieczno$é  szczegdlnej
ochrony produktu przed naraze-
niami mechanicznymi, a wiec
dobér opakowan pod katem ich
wytrzymatosci na rozrywanie,
szczelnoscé itp.

W czasie fizycznego

przemieszczania towaréw bardzo
wazna role odgrywa takze funkcja
identyfikacji produktu i informa-
cji o produkcie. Ilo§¢, rozmiar,
styl, cena to przykladowe infor-
macje, ktére powinny byc¢
umieszczane na opakowaniu.
Latwa 1idokladna identyfikacja
oszczedza czas, pieniadze
i wysilek [3].

Podsumowujac opakowanie
w fazie spoczynku ma uspraw-
nia¢c magazynowanie poprzez
odpowiednio dobrany ksztalt czy
wielkos§¢, jak rowniez na drodze
od miejsca zakupu do miejsca
jego uzytkowania ma spelniaé
role ,przechowalni".

A\ czasie transportu
opakowanie chroni nie tylko pro-
dukt przed oddziatywaniem
niekorzystnych warunkow
zewnetrznych, ale przyczynia sie
w pewnym stopniu do zm-
niejszenia strat powstajacych
podczas przemieszczania to-
warow [4].

Dodatkowo mozna wyodrebnic
trzy funkcje opakowan: funkcje
promocyjno-reklamowa, jakos-
ciowa i ekologiczna. Odpowiednio
zaprojektowane 1 oznaczone
opakowanie oddziatuje na
postawe i sposob postepowania
nabywcow, a takze moze skltonic¢
ich do kupna danego produktu,
stad funkcja promocyjno-reklam-
owa. Funkcja jakoSciowa ma
znaczenie na przyklad przy
sprzedazy débr luksusowych.
Opakowanie takie jest z dobrych
tworzyw, majacych ciekawa
kolorystyke, jest trwale, a takze
podkresla wysoki poziom towaru.
Natomiast funkcja ekologiczna

oznacza mozliwosé recyklingu
opakowania, co wskazuje, ze jest
ono przyjazne srodowisku [5, 6].

Opakowania tekturowe

Opakowania tekturowe
i kartony zostaly podzielone
i opisane w miedzynarodowym
katalogu opakowan FEFCO (Eu-
ropejska Federacja Producentéow
Tektury Falistej). Katalog ten ma
na celu zastapi¢ skomplikowane
opisy konstrukcji opakowan
z tektury (falistej i litej) prostymi
symbolami powszechnie rozumi-
anymi na calym Swiecie, nieza-
leznie od ro6znic jezykowych.
Katalog ten jest bardzo przydat-
nym narzedziem, a korzystaja
z niego producenci kartonéw na
calym swiecie [7].

Przykladem takich kartonow
sa opakowania sklasyfikowane
w katalogu FEFCO z serii 200.
Najpospolitszym opakowaniem
jest karton klapowy o symbolu
201, przedstawiony na rysunku
1.

Wybrano pudetko klapowe
zbiorcze na obuwie dzieciece
z nadrukiem fleksograficznym
o wymiarach 420x330x210 mm.
Wykonane jest ono z tektury trzy-
warstwowej z fala typu B, z for-
matki o rozmiarach 1520x540.
Wymaga klejenia tasma pakowag
klap dolnych i gérnych pudetka.
Pudetko produkowane jest na
bezposrednie zamoéwienie produ-
centa obuwia dzieciecego. Trans-
portowane  jest w plaskich
paczkach po kilkanascie sztuk.
Skladane jest przed samym pro-
cesem pakowania obuwia. Jego
zlozenie zajmuje w zaleznosci od
doswiadczenia pracownika 20-30
S.

Na rysunku 2 przedstawiono
zdjecie badanego wyrobu, nato-
miast na rysunku 3 przedstaw-
iono zdjecie tektury
tréjwarstwowej, z ktorej jest ono
wykonane.

Przy  produkcji  pudelek
klapowych potrzebnych jest 2 op-
eratoréow. Do tego celu uzywa sie
maszyny kombinowanej (bigown-
ica iszczelinéwka). Na samym
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Streszczenie

Trudno  wyobrazi¢  sobie
kupowanie gotowego wyrobu bez
opakowania. Obecnie
opakowanie jest nieodlaczna
czescia kazdego wyrobu. Przesy-
cone sa one kolorami lub po
prostu szare, 0 przeroznej
wielkosci i ksztalcie. Maja przy-
cigga¢ uwage klienta. W artykule
przedstawiono podstawowe
funkcje irole opakowac
stosowanych obecnie, ze
szczegblnym uwzglednieniem
opakowan tekturowych. Przed-
stawiony zostanie takze proces
produkcji opakowan z tektury
falistej na przykladzie pudetek
klapowych.

PRODUCTION OF
BOARD PACKAGINGS

PAPER-

poczatku maszyna jest pro-

gramowana i ustawiana przez
jednego z operatoréw. Ustawiana
jest szerokos¢ bigow, odstepy
i glebokos¢ szczelin. Pierwszy op-
erator podaje formatke na poda-
jnik urzadzenia a drugi odklada
juz pudetko na palete. W tym
samym czasie kontroluje wizual-
nie odstep miedzy szczelinami
i sprawdza co kilka sztuk, czy
pudetko dobrze sie sklada
i wszystkie elementy pasuja do
siebie. W razie stwierdzenia
nieprawidlowosci maszyna jest
zatrzymywana i dokonywana jest
korekta w ustawieniach. Proces
wytworczy badanego pudetka
klapowego zostal przedstawiony
w tabeli 1, natomiast na rysunku
4 proces ten przedstawiono za

pomoca schematu blokowego.

Podsumowanie

Obecnie opakowania sa inte-
gralna czescig wyrobu, a klienci
przy zakupie zwracaja uwage
rowniez na nie. Wazne jest, aby
opakowania te spelnialy swoje
okreslone role.

Przykladem czesto uzywanego
opakowania jest pudetko
klapowe. Jest ono produkowane
z tektury falistej, a jego pro-
dukcja przebiega w kilku eta-
pach.

It is difficult to imagine buying
a finished product without a
packaging. Nowadays the pack-
aging is an inseparable part of
each product. They are full of col-
ors or just grey, of various sizes
and shapes. They have to attract
customers. In the paper main
function and roles of packagings
currently used, with particular
emphasis on paperboard packag-
ings, are presented. Production
process of paperboard packag-
ings on the example of a flap box
is also presented.
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Symbol Opis operacji Odleglosé | Czas [s]
(m]
v Magazynowanie prefabrykatow - -
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