The Global Language of Business

Aktualne standardy
zarzadzania numerami GTIN

Agata Horzela

30.06.2016




Projekt Unique ID

Dla tancucha dostaw
te produkty sq takie
same... dla

Wyzwanie: konsumenta NIE...

Zapewnienie takiego poziomu identyfikacji produktéw,
ktéry z jednej strony zaspokoi oczekiwania handlu
wielokanatowego, a z drugiej strony sprosta
oczekiwaniom innych uczestnikéw tancucha dostaw,

dla ktérych wzrastajgca wariantowos$¢ produktow nie ma
istotnego znaczenia i utrudnia wymiane danych.

Dziatania:

1) Zebranie oraz ujednolicenie wszystkich podobnych do siebie zasad nadawania numerdéw GTIN oraz stworzenie na ich
podstawie uogdlnionych, jasnych regut wspomagajacych zarzadzanie numerami GTIN

2) Opracowanie prostego i zwieztego zestawu wytycznych, ktore spetnig wymagania wszystkich uczestnikéw tancucha
dostaw oraz klientdw.

3) Ocena wptywu (zaréwno pozytywnego, jak i negatywnego) zaprzestania ponownego uzycia numeru GTIN po uptywie
wymaganego okresu karencji oraz stworzenie rekomendacji w tym zakresie.

4) Prace przygotowawcze wokdt tematu zwigzanego z identyfikacjg wariantdw produktéw, ktére sg mocno skorelowane
z zasadami nadawania numerdéw GTIN.
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Zasady zarzadzania numerami GTIN

Zasady zarzadzania numerami GTIN zostaty stworzone w celu zapewnienia
spojnej identyfikacji jednostek handlowych w otwartych tancuchach dostaw.

Przestrzeganie przez wszystkie ogniwa fancucha dostaw standardowych zasad
zarzadzania numerami GTIN jest kluczem do zapewnienia skutecznej, efektywnej
i spdjnej wymiany informacji o produktach oraz gwarantuje minimalizacje kosztéw
i sprawne funkcjonowanie globalnych tarncuchéw dostaw.

Globalny Numer Jednostki Handlowej
(GTIN) identyfikuje dowolng jednostke
(produkt Iub ustuge), ktoéra moze byc
wyceniana, zamawiana Ilub fakturowana
w celach handlowych pomiedzy uczestnikami
w dowolnym punkcie tancucha dostaw, dla
ktorej istnieje potrzeba gromadzenia
predefiniowanych informacii.
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Kazdy nowy produkt wymaga nadania nowego

numeru GTIN!

Nowy produkt VS. Zmiana istniejqcego produktu

L <

Produkt, ktory do tej pory nie istniat w
ofercie danego producenta, jest czyms$
nowym na rynku i nie miat nigdy
wczesniej przypisanego numeru GTIN

(Kazda modyfikacja (polegajaca na )
zmianie cech lub wiasciwosci
produktu), majgca na celu zastgpienie
produktu, ktéry do tej pory istniat w
ofercie producenta i byt dostepny na

\Jynku. Y,

Co najmniej jeden z
tych warunkow musi
by¢ speilniony zeby .
zamienié GTI Wytyczne do zmiany humeru
@
1) .Czy oczekuje sie, ze konsument / partner w tancuchu dostaw bedzie w stanie odroznic¢ stary/poprzedni
produkt od nowego?

2) Czy nastgpita zmiana deklaracji dla konsumenta i/lub innych partneréow w tancuchu dostaw, ktéra we
wzgledu na uwarunkowania prawne wymaga ujawnienia?

3) Czy dana zmiana ma istotny wptyw na partneréw w tancuchu dostaw (odnosnie zmiany warunkéw
transportu, magazynowania, czy dostawy)?
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Zasady zarzadzania numerami GTIN -
hierarchia opakowan

Zasady nadawania numerow GTIN okreslaja w jakich
przypadkach nalezy zmieni¢ numer dla detalicznej jednostki
konsumenckiej oraz zgrupowan jednostek handlowych (np.

kartonow, palet), ktore sa wykorzystywane w procesie
dystrybucji.

Kazda zasada okresla dla jakiej hierarchii opakowaniowej

numer GTIN powinien zosta¢ zmieniony.
!

Paleta

®
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Zasady zarzadzania numerami GTIN - online

Rules in action Tools
Overview * Decision-Support Tool
+ Coming Soon: Training: Discover more about GTIN

* Introduction

* Guiding principles

*+ New product versus product change
* Minimum requirements

Management

+ Coming Soon: Freguently Asked Questions

* Mapping: Previous to current GTIN Management
Standard

GTIN Management Rules

. New product introduction

. Declared formulation or functionality
. Declared net content

. Dimensional or gross weight change
. Add or remove certification mark

. Primary brand

. Time critical or promotional product
. Pack/case quantity

. Pre-defined assortment

* 10. Price on pack

-
W 00~ O 00 AW

Specific Rules

+ Upstream
* Fresh Foods
* Healthcare




Kiedy trzeba zmieni¢ numer GTIN? -
10 podstawowych zasad

1) Wprowadzenie nowego produktu

2) Zadeklarowana zmiana cech, postaci lub funkcjonalnosci
produktu

3) Zadeklarowana zawartosc¢ netto

4) Zmiana wymiarow lub/i masy brutto

5) (Dodanie) lub usuniecie znaku certyfikacji

6) Marka Produktu

7) Sezonowe/ promocyjne modyfikacje produktow

8) Zawartos¢ opakowania zbiorczego / zgrupowania jednostek
9) Asortyment predefiniowany

10) Deklaracja ceny na opakowaniu

®
1 The Global Language of Business © GS1 2016



1) Wprowadzenie nowego produktu

Wprowadzenie na rynek nowego produktu wymaga nadania nowego numeru GTIN

Nowy produkt, to produkt, ktéry do tej pory nie istniat w ofercie danego producenta,
(badz nie byt wczesniej przeznaczony na sprzedaz) jest czyms nowym na rynku i nie miat
nigdy wczesniej przypisanego numeru GTIN.

Wytyczne do a%.
Zmiany numeru .

®
@1 The Global Language of Business © GS1 2016 8

Nowy GTIN dia...



Wprowadzenie nowego produktu cd.

Przyktady:

vwprowadzenie na rynek nowego modelu telewizora z funkcjg Wi-Fi
v'wprowadzenie nowego smaku lodéw owocowych

vwprowadzenie na rynek nowego rocznika whisky np. 18-letniej, ktérej do tej pory nie byto
w ofercie producenta, a ktory jest istotnym czynnikiem wptywajacym na jakos$c¢ produktu

vwprowadzenie nowej etykiety jezykowej, np. z jezykiem hiszpanskim dla produktu, ktéry do
tej pory dostepny byt tylko w wersji z etykietg w jezyku polskim

v'sezonowa modyfikacja produktu, dla ktdrej klient bedzie wymagat odrebnej identyfikacji

A
. m !“-\X‘ small small
jagoda pomarancz

A
T T | g |
large large
&
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2) Zadeklarowana zmiana cech,
postaci lub funkcjonalnosci produktu

Zasada dotyczy zmiany skiadu produktu, jego postaci, badz funkcjonalnosci,
ktéra wigze sie z nadaniem produktowi nowych cech lub funkcji.

Zmiany wigzg sie z deklaracjq dla konsumenta - konsument oraz inni uczestnicy
tancucha dostaw sgq w stanie odrézni¢ poprzedni produkt od nowego (zmienionego)
oraz nowych funkcjonalnosci zwigzanych z jego modyfikacja.

Wytyczne do m%
Zmiany humeru .

®
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Zadeklarowana zmiana cech,
postaci lub funkcjonalnosci produktu cd.

Przyktady zmian:

- Sktad: Zadeklarowana i wyszczegdlniona zmiana sktadu danego produktu, np. dodanie
orzechow, jako sktadnika bedacego alergenem

- Postaé¢: Zmiana postaci tososia pierwotnie sprzedawanego jako swiezy na posta¢ mrozong

- Cechy: Zadeklarowana klientowi redukcja zawartosci cukru w produkcie np. o 50%

istniejace cechy produktu bedace wazne z punktu
widzenia konsumenta ostatecznego, bezwzglednie
nalezy nada¢ nowy numer GTIN.

v'Zasada nie dotyczy sytuacji, w ktérej dana
funkcjonalnos$¢ produktu nie byta pierwotnie
zadeklarowana konsumentowi, a obecnie jest
wyszczegdblniona na nowym opakowaniu.
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3) Zadeklarowana zmiana zawartosci netto

Zasada dotyczy jakiejkolwiek zadeklarowanej zmiany (zwiekszenia lub zmniejszenia)
zawartosci netto produktu.

Zawartosc netto definiuje sie jako mase netto, ilos¢ lub objetos¢ produktu
zadeklarowang konsumentowi na opakowaniu.

Nowy GTIN dla...

:\:“ylt:: : nneudmoe ru @

®
@1 The Global Language of Business © GS1 2016

12



Zadeklarowana zmiana zawartosci netto cd.

Przykiady zmian:

- Zmiany w zadeklarowanej liczbie sztuk: np. zmiana liczby tabletek w opakowaniu z aspiryng z 10
na 14 sztuk

- Zmiany w masie netto: np. zmiana zadeklarowanej masy netto chipséw ziemniaczanych z 380 g
na 350 g. Uwaga: wielkos¢ opakowania pozostaje bez zmian, zmienia sie tylko masa netto
samego produktu.

- Zwiekszenie pojemnosci ptynu do ptukania z 900 ml na 1 litr

-  OPAKOWANIE PROMOCYIJNE: np. puszka piwa o pojemnosci 500 ml w ramach promogji
zostaje powiekszona do pojemnosci 625 ml, powodujac tym samym zmiane rozmiaru puszki.

W procesie zarzadzania danym towarem na podice sklepowej
oraz w procesie ustalania ceny jednostkowej, np. za kg, litr,
metr, czy sztuke.

v Definicja ta nie obejmuje innych deklaracji dla konsumenta,
np. marketingowych, ktdre nie wptywajg bezposrednio na
wycene produktu i moga by¢ regulowane odrebnymi
\{zepisami, np. sugerowana porcja produktu. /
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4) Zmiana wymiarow lub/i masy brutto
opakowania

Jakakolwiek zmiana dowolnego wymiaru opakowania lub wagi brutto
produktu o wiecej niz 20% wymaga nadania nowego GTIN.

Nowy GTIN dla...
Wytyczne do | &
Zmiany numeru 5 .

®
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Zmiana wymiarow lub/i masy brutto cd.

Przykiady zmian:

- Zmiana opakowania produktu z tworzywa sztucznego na szklane, powodujaca jednoczesnie
zmiane masy brutto produktu, np. z 320 na 440 gram

- Zmiana szerokosci kartonika z ciastkami z 20 do 25 cm

ze wy i w

v'"Wszystkie kwestie zwigzane z prawidtowym wymiarowaniem
jednostek opakowaniowych na potrzeby GDSN ujete zostaty
w dokumencie GS1 pt: "Zasady wymiarowania opakowan”

v'Niedopuszczalna jest sytuacja, w ktorej producent unika
potrzeby zmiany numeru GTIN poprzez regularne
zwiekszanie wymiarow opakowania o mniej niz 20%, co

w konsekwencji prowadzi w dtuzszym okresie do zmiany
quszej niz o 20%. /
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5) Dodanie lub usuniecie znaku certyfikacji

Zmiana opakowania polegajqca na dodaniu lub usunieciu istniejgcego znaku
certyfikacji, ktory jest istotny z punktu widzenia organéw regulacyjnych, partnerow
w fancuchu dostaw lub klientéw, wymaga zmiany numeru GTIN.

Znak certyfikacji jest symbolem, logotypem lub sformutowaniem zamieszczanym na
produkcie, Swiadczgcym o zgodnosci z uzgodnionym zbiorem kryteridw, czy
standardéw dotyczacych okreslonych norm w procesie produkcji, czy przetwarzania
(np. Europejski Znak Certyfikacji CE) i ktére mogg by¢ weryfikowane przez
zewnetrzne organy certyfikujace.

Nowy GTIN dla...

Wytyczne do ag‘
zmiany numeru .

®
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Dodanie lub usuniecie znaku certyfikacji cd.

Przyktady:

v" Usuniecie z uprzednio certyfikowanego opakowania produktu certyfikatu Kosher, ktéry byt
informacjq dla klienta, ze produkt spetniat ustalone kryteria dotyczace koszernosci produktow
spozywczych

v Dodanie znaku mowigcego o klasie efektywnosci energetycznej

v Usuniecie znaku certyfikacji: ORGANIC

HE W) 7Y T

Groszek Groszek Groszek Groszek
SOOOOO OO0 SOOI SO
L0000 0 000000 000000 000000

®
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6) Marka Produktu

Zmiana podstawowej marki produktu, ktora widnieje na opakowaniu produktu prowadzi do
zmiany numeru GTIN.

Marke podstawowa definiujemy jako rozpoznawalng (gtdwnie przez klienta) nazwe na produkcie
uzywang przez witasciciela marki w celu jednoznacznej identyfikacji jego towardéw lub ustug

ﬁ' ﬂ Wytyczne do
L zmiany numeru ¢
Karton Paleta J

Przvkiady zastosowania:

Nowy GTIN dla...

» Zmiana pierwotnej marki obuwia z A na AA

Vike  Wike

Marka A Marka AA

®
@1 The Global Language of Business © GS1 2016 18

v/ Sposob prezentacji marki na opakowaniu

ustala witasciciel (uwzgledniajac obowigzujace
przepisy prawne)




7) Sezonowe/ promocyjne modyfikacje
produktow

Sezonowa/promocyjna modyfikacja produktu (uwzgledniajgca zmiany opakowania),
ktéry ma byc¢ dostepny w sprzedazy w konkretnym dniu lub okreslonym czasie i dla
ktorego istnieje potrzeba jednoznacznej identyfikacji oraz rozréznienia promocyjnego
asortymentu w tancuchu dostaw wymaga zmiany numeru GTIN opakowania zbiorczego.

Nowy GTIN dla ...

Produkt
detaliczny

Wytyczne do &
Zmiany numeru B 5

®
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Sezonowe/ promocyjne modyfikacje
produktow cd.

Przyktady:
v dotaczenie gratisowej préobki odzywki do wtoséw do butelki szamponu w okresie trwania promocji

UWAGA! Zadeklarowana masa netto produktu pozostaje bez zmian, a wymiary i masa
brutto opakowania nie zmieniaja sie o wiecej niz 20%

v/ promocyjna zmiana opakowania czekoladek wydanych specjalnie z okazji Dnia Matki
UWAGA! wymiary i masa brutto opakowania nie zmieniaja sie o wiecej niz 20%

v dodanie logo mistrzostw $Swiata w pitce noznej na opakowaniu chipséw w okresie trwania turnieju

v" dodanie kuponu rabatowego upowazniajacego do znizki, np. — 2 zt przy nastepnym zakupie
danego produktu

A

* 7]

v W przypadku promocji ograniczonej
czasowo, zmiana numeru GTIN dla
produktu detalicznego nie ma wptywu
na partneréw handlowych - w zwigzku
z tym zmianie ulega tylko GTIN
opakowania zbiorczego (kartonu,

Qalety).

=+ L3




8) Zawartosc¢ opakowania zbiorczego/
zgrupowania jednostek

Wszelkie zmiany zadeklarowanej liczby jednostek handlowych w opakowaniu
zbiorczym (kartonie, palecie) bedg wymagac nadania nowego GTIN.

Wytyczne do @ &
Nowy GTIN dla ... ; zmiany numeru [
Produkt Karton Paleta 1 2
detaliczny

Przykiady zastosowania:

»Zmiana konfiguracji ilosci jednostek handlowych w kartonie z 10 szt. do 7 szt. wymaga nadania
nowego GTIN dla kartonu.

»Zmiana konfiguracii ilosci kartondow na palecie z 8 na 12 sztuk wymaga nadania nowego GTIN dla

palety

®
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9) Asortyment predefiniowany

Jakiekolwiek zmiana w konfiguracji asortymentu predefiniowanego skutkuje
powstaniem nowej jednostki handlowej, dla ktérej musi by¢ przydzielony odrebny
numer GTIN

Asortyment predefiniowany rozumiemy jako zgrupowanie jednostek handlowych
zawierajacych statg konfiguracje dwdch lub wiecej jednostek (identyfikowanych
oddzielnymi numerami GTIN), sprzedawanych jako odrebny produkt.

Nowy GTIN dla...

Wytyczne do
zmiany numeru
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Asortyment predefiniowany cd.

Przyktady zmian:

> Opakowanie typu 3-pak, zawierajace 3 rézne zapachy wody toaletowej (réza, konwalia, frezja)
zostaje zmodyfikowane i woda toaletowa o zapachu frezji zostaje zastgpiona wodg o zapachu
wanilii.

> Pakiet produktéw, sktadajacy sie z wygtadzajacej odzywki do wtosdw i szamponu nawilzajacego
zostaje zmodyfikowany poprzez zastgpienie odzywki maska nawilzajaca.

odrebnymi numerami GTIN.

v'Zmiana numeru GTIN dotyczy tylko asortymentu jako
catosci bedacej przedmiotem sprzedazy detalicznej. Nie
ma potrzeby zmiany numerdéw GTIN na nizszych
poziomach pakowania, czyli dla poszczegdlnych
jednostek wchodzacych w sktad asortymentu numer

KGTIN pozostaje bez zmian. /
]
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10) Deklaracja ceny na opakowaniu

Dodanie, usuniecie lub zmiana ceny bezposrednio umieszczonej na opakowaniu produktu
wymaga zmiany numeru GTIN.

Cena na opakowaniu definiowana jest, jako cena umieszczona przez producenta/witasciciela
marki, bedgca elementem graficznym opakowania. Zasada nie dotyczy oznaczen cenowych
umieszczanych przez detaliste w postaci naklejek, zawieszek lub innych form, ktére mogg

w tatwy sposdb zostac usuniete z opakowania produktu.

Wy_tyczne do @
Zmiany numeru .

®
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Deklaracja ceny na opakowaniu cd.

Przyktady:

v’ Zmiana uprzednio wydrukowanej ceny na opakowaniu produktu z 3 na 2 z

v Dodanie przez witasciciela marki grafiki z sugerowang ceng sprzedazy produktu, na ktorej
wczesniej jej nie byto

v'Umieszczanie przez producenta ceny na opakowaniu produktu nie jest sposobem rekomendowanym.
Istnieje niebezpieczenstwo, ze cena sugerowana na opakowaniu bedzie inna, np. nizsza niz cena widniejaca
w systemie detalisty, co bytoby nieprawidtowg informacja dla konsumenta.

]
@1 The Global Language of Business © GS1 2016 25




Uwagi koncowe

» Standardy zarzadzania numerami GTIN reprezentujg
minimalne wymagania w zakresie rekomendacji, co do zmian
numerdow GTIN. Nalezy mie¢ sSwiadomos¢, ze lokalne lub
regionalne przepisy prawne mogg wymagac czestszych zmian
numerdw GTIN i sg traktowane jako nadrzedne w stosunku do
zasad GS1.

> Producent / wiasciciel marki moze podja¢ decyzje
0 czestszej zmianie numerdow GTIN, pod warunkiem, ze
zmiany te sg uzasadnione i wynikajg z potrzeb klientow oraz
innych partnerow w fancuchu dostaw.
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Dziekuje

Agata Horzela

agata.horzela@gsl1pl.org
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