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Oferta reklamowa

Kontakt w sprawach dziatan reklamowych:
- - Paula Wojdylak

Kom.: 887 871 194
E-mail: Paula.Wojdylak@ilim.poznan.pl




Biznesowe

CzZasopismo

Na logistyce znamy sie najlepiej -
inspirujemy, wyznaczamy trendy
i kierunki rozwoju nowoczesnej logi-
styki. Piszemy o praktycznych roz-
wigzaniach i innowacyjnych techno-
logiach, przytaczamy business case'y
i poradniki dla managerow.

Z uwagi na biznesowy charakter, od-
biorcami naszego czasopisma s3
gtownie managerowie odpowie-
dzialni za zarzadzanie firma i tancuch
dostaw. Pismo skierowane jest
przede wszystkim do Srednich i du-
zych przedsiebiorstw.




Nowoczesny

portal

Jeden z pierwszych i najbardziej ce-
nionych portali logistycznych w pol-
skim Internecie - rzetelne zrodto in-

formacji w Palsce.

Autorami tekstow publikowanych na
portalu sg zaréwno specjalisci z wio-
dacych firm na rynku, jak i analitycy
biznesowi, managerowie z branzy
oraz wptywowi liderzy wiodacych

firm.
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Nasi Czytelnicy

Czytaja nas prezesi zarzadow, dyrektorzy firm, kierownicy dziatow i liderzy projektow logistycznych.
Dzieki szerokim horyzontom portalu docieramy réwniez do wyktadowcow oraz ich studentow, kadry

managerskiej, pracownikdéw badawczych i administracyjnych.

Z naszymi mediami docieramy do ponad 80.000 0s6b miesiecznie — m.in. Panstwa Partnerow i Klientow.

Nasze czasopismo trafia na biurka najwazniejszych strategow logistyki i transportu w Polsce.

Sektory do ktorych docieramy

Inne sektory
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Nasze statystyki

Dzieki przemyslangj strategii i ciezkiej pracy — statystyki naszych mediow stale rosna.

Na nasz sukces sktada sie m.in. wysoka pozycja w wynikach wyszukiwania oraz wsparcie naszych mediéw kanatami

spotecznosciowymi.

Srednia liczba uzytkownikéw w ostatnich Jeden baner reklamowy — w ciggu 7 dni
3 miesigcach generuje okotfo
80.000 unikalnych/miesigc 25 - 26 tysiecy
wyswietlen reklamy

Srednia liczba odstfon z ostatnich 3 miesiecy
200.000/miesiac baner przekierowuje na strone reklamodawcy

ponad 500 os6b
naktad czasopisma

1 700 egzemplarzy

Nasz potencjat

Zwiekszamy nasze zasiegi — jest to jeden z jasno wyznaczonych celéw na 2020 rok. W oparciu o wzrosty zasiegdw naszych

mediow, ktore udato nam sie osiggnac w ubiegtym roku — stawiamy prognozy na rok biezacy.

PrzygotowalisSmy liste dziatan, ktére umozliwig nam spetnienie zaktadanego planu:

- Nowe grupy odbiorcow,

- Nowe kanaty spotecznosciowe - Instagram, LinkedIn, Twitter,
- Dalsze rozwijanie aktualnych kanatow,

- Facebook,

- Employee advocacy,

- E-wydanie w e-kioskach,

- Aplikacja wtasna,

- Wykorzystanie potencjatu kanatow marketingowych.
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Cennik

czasopismo Logistyka

» Strony zewnetrzne:

| strona oktadki

|l strona okfadki
Il strona oktadki
I\ strona oktadki

» Strony wewnetrzne:

Format A — 210 x 297 mm
Format B — 185 x 150 mm
Format C — 185 x 100 mm
Format D — S0 x 255 mm
Format E — 90 x 125 mm

» Artykut promocyjny:

Jedna strona kolorowa

Wszystkie ceny podane powyzej sq cenami netto.
Nalezy do nich doliczyc 23% VAT.

7 000 zt
4500 zt
6 200 zt
6 400 zt

5300 zt
3100 zt
2 700 zt
2800zt
2 000 zt

5100 zt




Cennik

portal Logistyka.net.pl
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» Banery:

START  AKTUALNOSCI WiEDZA NIEZBEDNIK LOGISTYKA FORUM  REKLAMA  ONAS czasorismo  Q

Sekcja A:
468 x 60 px
468 x 120 px

750 x 180 pX NEWSLETTER Z OSTATNIE CHWILI WARTO PRZECZYTAG KOMENTARZ

Sekcja B:

225 x 225 px
225 x 235 px

WYDARZENIA

: BRANZOWE
Sekcja C:

468 x 60 do 550 x 120 px

FOMUNG LN

Sekcja D:

468 x 60 px
750 x 100 px C S —

950 x 150 px
1410 x 300 px

TRANSPORT | SPEDYCJA LOGISTYCZNY

Cena reklamy dotyczy 7 dni emisji banera.

»

Banery sg widoczne na stronie gtownej oraz ! 1

l
)

podstronach. ] O
OSTATNIO NA ) ) — .
FORUM S—

.
o

» Artykuty sponsorowane:

Dziat Wiedza:
Dziat Aktualnosci:

Dziat Komentarz:

Artykuty sponsorowane, publikowane na portalu,
sa przez 7 dni eksponowane na stronie gtowne;j.
Po tym czasie przenoszone sg ze strony gtownej .

do odpowiedniej kategorii tematycznej.

» Newsletter: /#  pOZNAI | ZAPRENUMERUJ CZASOPISMO LOGISTYKA

Numer 672019 Numer 52019 Numer 42019 Numef 32019 Numer 212019 Numer 172019

Newsletter 0,30 zt / adres LOGETVRE ﬂ‘l E

LOGIST'YKA LDGISTVKA LOGSTVKA

AR

E-GOSPODARKA

B

Tresc promocyjna do 1000 znakow dodawana do /
cotygodniowego poniedziatkowego Newslettera P h%

informacyjnego. =

Mailing dedykowany:

KA

wysytka w Srode 0,40 zt / adres
wysytka winny dzien tygodnia. 0,50 zt / adres

Aktualna liczba adresow w bazie Newslettera:
8050 subskrybentow (stan na 10.02.20r.).

Kontakt w sprawach dziatan reklamowych:
Wszystkie ceny podane powyzej sq cenami netto.

Nalezy do nich doliczyc 23% VAT.

Paula Wojdylak
Kom.: 887 871 194
E-mail: Paula.Wojdylak@ilim.poznan.pl
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Nie wiesz jaka forma reklamy bedzie najlepsza dla Twojej firmy?
Nasi eksperci pomogg Ci znalez¢ odpowied?!

Artykut sponsorowany na portalu

Bez wzgledu na to jaki produkt lub ustuge
oferujesz - warto przygotowac artykut na
ten temat. Czas, ktory odbiorca przeznacza
na przeczytanie artykutu jest o wiele dtuz-
szy niz_czas ogladania zwyktej reklamy,
a wiec kantakt zTwoim przekazem réwniez
sie wydtuza i dzieki temu lepiej zapada

w pamiec.

Artykut promocyjny w czasopismie

Artykut sponsorowany wzbudza zaufanie
do firmy oraz buduje wiarygodnosc produk-
tow i ustug. Czytelnik nie ma wrazenia,
ze jest zachecany do zakupu — wedtug niego
zaspokaja jedynie gtod informacji.

Newsletter

Subskrybenci otrzymuja nasz Newsletter
w kazdy poniedziatek. Towarzyszy im
W rozpoczeciu nowego tygodnia, prezentu-
jac nowosci ze Swiata logistyki. Twoja firma

rowniez moze mie€ w nim swoje miejsce.

Baner reklamowy na portalu

Ze wzgledu na swoja niska cene bedzie ide-
alnym dopetnieniem Twojej kampanii rekla-
mowej. Twoja reklama towarzyszyc bedzie
uzytkownikowi — -na stronie gtownej oraz
na wiekszosci podstron naszego portalu.
Dzieki temu jej skutecznosé reklamowa ro-

Snie.

Mailing dedykowany Powierzchnia reklamowa
\:Q w czasopismie
($ A Y
-5

Nieograniczone mozliwosci — Twoje mate-
riaty promocyjne dotra do catej bazy sub-
skrybentow portalu Logistyka.net.pl. Masz
petna kontrole nad trescia. Jestes autorem
tekstu, a wiec decydujesz, co sie w nim znaj-

dzie

Nasze czasopismo w wersji papierowej do-
ciera na biurka prezesow najwiekszych firm
w Polsce. Masz mozliwosc przedstawienia
swojej firmy w rozlegtym kontekscie, za-
miescisz wiecej informacji, wyjasnisz dzia-
fanie produktu lub ustugi oraz zaprezentu-
jesz karzysci. To bardzo wazne dla tych czy-
telnikow, ktérzy szukaja rozwigzania jakie-

gos problemu, na ktérego recepta jest wta-
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Dziatania uzupetniajgce

Wspotpraca redakcyjna

- Oferujemy kompetencje naszych redaktorow przy opracowywaniu materiatow promocyjnych do
wykarzystania w naszych mediach — nadamy im odpowiedni kierunek.

- Opracujemy strategie marketingowa dopasowang do profilu i celow Panstwa firmy.

- Pomozemy rozplanowac dziatania, dostosowujac je do dynamiki marketingowych trendow.
- Konsultujemy tematyke materiatow w oparciu o kierunki aktualnych trendéw w branzy.

- Pomozemy stworzyc spojny i ukierunkowany przekaz promocyjny.

- Oferujemy rozbudowe treSci promocyjnych o materiaty dodatkowe - np. obudowanie artykutu
0 wypowiedzi ekspertow z biznesu — nada to artykutom dynamiki.

E-wydanie

- W 2020 roku nasi czytelnicy po raz pierwszy beda mieli dostep do cyfrowego wydania naszego

Czasopisma.

- Elektroniczna wersja dystrybuowana bedzie zarowno poprzez nasze narzedzia, jak i wspotprace z kioskami
internetowymi.

- E-wydanie to nie tylko zawartos¢ identyczna z czasopismem drukowanym. Daje nam to mozliwos¢
rozszerzenia tresci czasopisma o funkcje mediow internetowych, takie jak: aktywne linki do serwiséw
internetowych, multimedia rozszerzajace zawartos¢ artykutow oraz reklam. Sa to znaczace korzysci nie

tylko dla samych czytelnikow, ale réwniez w duzej mierze — dla reklamodawcow.

- Opracowana przez nas strategia promocyjna elektronicznej wersji Logistyki prognozuje znaczacy wzrost
liczby czytelnikéw, co bezposrednio rozszerzy rowniez pule odbiorcow tresci reklamowych zamieszcza-

nych w czasopismie.
Kompleksowe dziatania promocyjne eventow

- Niezaleznie od tego, czego dotyczy event i w jaki sposob chcemy zorganizowac to wydarzenie, wazne jest,
zeby zaplanowac jego dziatania promocyjne krok po kroku. W zwigzku z tym oferujemy pomoc w dobraniu

form promocji wydarzen w naszych mediach.

- Droga do sukcesu jest faczenie kanatow — nalezy docierac do odbiorcéw w rézny sposéb. Opracowanie

i spersonalizowanie srodkow przekazu realizujemy na podstawie aktualnych trendow marketingowych.

Wydania audio

- Oferujemy Panstwu udziat w specjalnych wydaniach - audiobookach.

- Wychodzimy naprzeciw potrzebom wszystkich naszych czytelnikow — przygotowanie wersji audio

zaspokoi potrzeby najbardziej wymagajacych odbiorcow.

- Wersje audiobookowa mozna zabrac ze soba praktycznie wszedzie, dzieki czemu sprawdzajg sie u 0sob,
ktore chcg wypetnic wolny czas podczas podrozy.



Wsparcie social mediow

Uzytkownicy social mediéw sa nie tylko odbiorcami, ale rowniez aktywnymi uczestnikami dziatan marketingowych.

Rozpowszechniaja i udostepniaja tresci dalej. Wsparcie tresci reklamowych naszymi kanatami w social mediach ma

charakter reklamy natywnej — dopasowujemy dziatania reklamowe do stylistyki reszty materiatow w celu lepszego
odbioru ze strony czytelnikow.

LinkedIn — budowanie relacji biznesowych

- Portal o charakterze biznesowym opartym w gtownej mierze na kontaktach zawodowych. W Palsce LinkedIn
taczy niemal 3,5 mln 0s6b na réznych poziomach zaawansowania i aktywnosci — z czego ponad 0,5 min to
pracownicy podejmujacy kluczowe decyzje w swoich firmach.

- Daje mozliwos¢ promowania wizerunku, opartg na zaangazowaniu w grupy tematyczne oraz system
rekomendagji i palecen.

- LinkedIn jest roéwniez doskonatym miejscem do zaprezentowania swojej wiedzy eksperckiej w dane;
dziedzinie.

- Odbiorcy: biznes - cztonkowie zarzadow, kadra managerow logistyki.

- Gtowny przedziat wiekowy: 25 — 54.
Twitter — dynamiczny przekaz informagji

- Mikroblogowy portal angazujacy ponad 4,61 min uzytkownikow w Polsce.

- Twitter wykorzystywany jest przez branze, dla ktérych wazny jest bardzo szybki przeptyw informacji,
a takze zwigzane z nowymi technologiami (w ktorych liczba uzytkownikéw rosnie najszybciej).

- Dzieki Twitterowi realizujemy przede wszystkim zadania wizerunkowe, wspieramy budowanie marki.
- Odbiorcy: ludzie zainteresowani najswiezszymi wiadomaosciami z branzy.

- Gtéwny przedziat wiekowy: 25 — 44,

Facebook — zmniejszenie dystansu

- Dane wskazujg, ze korzysta z niego az potowa Polakow. Jesli potencjalny odbiorca korzysta z Internetu,
jest catkiem duza szansa na to, ze jest takze na Facebooku.

- Facebook jest idealnym narzedziem do kreowania wizerunku. Daje mozliwos€ pokazania sie od mniej
formalnej strony i zmniejszenia dystansu pomiedzy firma, a uzytkownikami.

- Odbiorcy: uczniowie, studenci = przyszli managerowie, mtodsza czes¢ kardy zarzadzajacej.

- Gtowny przedziat wiekowy: 25 — 34.
Instagram — przyciggniecie uwagi mtodego pokolenia
- Baza polskich uzytkownikow Instagrama wciaz rosnie — w tempie szybszym niz sam Facebook.

- Uruchomienie profilu na Instagramie jest krokiem w kierunku podazania za nowosciami w marketingu —
dopasowania naszych dziatan do aktualnych trendow reklamowych.

- Instagram jest dobrym medium uzupetniajacym dla dziatan na rzecz upowszechnienia wizerunku oraz
doskaonata platforma do dzielenia sie duzg iloscig ciekawych zdjec oraz infografik.

- Odbiorcy: najmtodsza czesc naszych czytelnikow.

- Gtowny przedziat wiekowy: 18 — 24,
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Data zamkniecia

Wydanie ke Data publikacji Temat numeru

1/2020 31 stycznia 28 lutego Robotyzacja i automatyzacja proceséw magazynowych.
2/2020 30 marca 30 kwietnia Logistyka w biznesie nowej generacji.

3/2020 30 maja 30 czerwca Logistyka bez barier."

4/2020 30 lipca 28 sierpnia Transport przysztosci. Inteligentne systemy transportowe.
5/2020 30 wrzesnia 30 pazdziernika Ostatnia mila w e-commerce.

6/2020 30 listopada 21 grudnia Logistyka w chmurze.




Dlaczego warto wspofpracowac z nami?

» Nie przeptacisz za reklame - starannie opracowany cennik przewiduje stawki adekwatne
do jakosci i skutecznosci Swiadczonych przez nas ustug.

» Nasz portal aktualizujemy codziennie dzieki czemu pozyskaliSmy wierne grono odbiorcow
szukajacych ngjswiezszych informagiji.

» Skupiamy sie na branzowych raportach, wciggajacych wywiadach, analizach nowoczesnych
technologii, rozwoju i poprawie bezpieczenstwa oraz utatwianiu przedsiebiorcom

podejmowania strategicznych dziatan i decyzji.

» Dziatamy na 4 ptaszczyznach: portal Logistyka.net.pl, czasopismo Logistyka, szkolenia
E-bit.edu.pl oraz Biblioteka Logistyka.

Media Logistyka to rowniez:

Szkolenia E-bit.edu.pl Biblioteka Logistyka

Oferujemy szeroki zakres szkolen
w dziedzinach takich jak: logistyka,
kody kreskowe oraz e-administracja.

W Scistej wspotpracy z Wyzsza Szkota
Logistyki, GS1 Polska oraz_Minister=
stwem Rozwoju.epracewalismy-sze-
roki wybér szkelen:W ich sktad wcho-
dzg zardwno szkolenia stacjonarne,
firmowe, jak 4 te na’ ptaszczyznie
e=learningewej, za’ pomocg ktorej
przeszkolilismy juz ponad15 tys. osab.

Publikujemy ksigzki oraz podreczniki
starannie opracowane przez eksper-
tow, ktorzy sa jednoczeSnie cenio-
nymi i uznanymi autorytetami w dzie-
dzinie logistyki.

Naszym celem jest propagowanie
wiedzy logistycznej wsrod o0sab, ktére
zainteresowane sg Nnowoczesnym za-
rzadzaniem. Nasze podreczniki cieszg
sie najwieksza popularnoscia wsrod
nauczycieli i wyktadowcow.






